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Ce qu'ont dit les résidents d’Ottawa qui ont répondu a notre sondage téléphonique aléatoire
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Centres de garde d’enfants et écoles :
1 sur 3 aremarqué du marketing dans des écoles

1 sur 10 aremarqué du marketing dans des centres de garde d'enfants

8 sur 10 sont d'accord avec Iimposition de limites au marketing dans les centres de garde d'enfants et dans les écoles

9 sur 10 sont d’accord pour quon réduise I'accessibilité des boissons et des aliments malsains dans les centres
de garde d'enfants et dans les écoles

Bibliothéques publiques et centres de loisirs :
aremarqué du marketing dans des bibliotheques publiques et des centres de loisirs

sont d'accord avec I'imposition de limites au marketing dans les bibliothéques publiques et les centres de loisirs

sont d'accord pour qu'on réduise I'accessibilité des boissons et des aliments malsains dans les bibliotheques
publiques et les centres de loisirs

Autres propriétés de la Ville :

ont remarqué du marketing prés des plages, de parcs, de terrains de jeux et de terrains récréatifs ainsi que
dans le réseau de transport en commun

ont remarqué du marketing sur un terrain municipal ol se tiennent des activités spéciales, comme un
festival ou un événement sportif

sont d'accord avec I'imposition de limites au marketing sur toute propriété de la Ville
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